Contributo per un
Manifesto del cinema italiano

a cura dell’ ANAC e del coordinamento delle asapicini professionali del cinema:
associazione nazionale autori della fotografia)(aic

associazione scenografi e costumisti (asc)

associazione italiana tecnici del suono(aits)

associazionemontatori cinematografici (amc)

associazione aiuto registi e segretarie di ediz{arsse)

associazione italiana dialoghisti e adattatorimiawgrafici (aidac)



Le forze del cinema italiano sono sempre statavaltiguardia - dagli
anni quaranta a oggi - nella difesa dei valori ezsdi e vitali per la
sopravvivenza e la crescita non solo del Cinemadinuaite le attivita
culturali. Hanno promosso e contribuito a promuever lotte contro
censure e maccartismi, e avvertito i pericoli deocpssi di
omologazione che mettono a rischio le attivita iveaNon a caso gl
autori italiani hanno raccolto a Roma tutte le édel cinema europeo
per la stesura di una CARTA, ispirata ai problerostp dai nuovi
traguardi della comunicazione, e - in seno allaeF@rione Europea
degli Autori dell'’Audiovisivo - hanno contribuitolla stesura della
Proclamazione di Versaillesche reclama il diritto inalienabile di ogni
individuo "alla propria cultura e diversita cultiega

E' in questa prospettiva che, anche per la matadtpuisita in tanti
decenni di impegno civile, il Cinema italiano senkedovere di
intervenire per denunciare il disagio profondo c¢heeste tutta la
nostra cultura.

Quando la globalizzazione dei mercati sembra edseieo elemento
di scambio tra Paesi diversi € necessario guardiee molteplici
condizioni del mondo, alle diversita economichelturali, etniche,
politiche e religiose che rappresentano le grandpegenze
dell'umanita; occorre contrastare una insostenibitelogazione del
mondo agli standard e ai livelli dei paesi econ@miente piu forti.
Cio investe la cultura nella sua funzione prinapaiffrire alla societa
il valore della conoscenza, della critica e dellarrazione
consolidando ed espandeni@éoopportunita di_espressione di culture
diverse come elemento vitale per |'affermazionevdlori di civilta e
di progresso sociale.

Il pluralismo e la diversita culturale sono le cohi necessarie per
affermare il principio della liberta di espressipgestituzionalmente
sancito.

Cio si realizza se si determinano tre condizioni:

1) Incentivare _interventi _economici__pubblici _e
privati necessari_per lo sviluppo delle attivita diproduzione
cinematografica e audiovisiva;

2) Garantire la__tutela degli _artisti__e deqgli
intellettuali_attraverso la valorizzazione delle l@o professioni
al fine di consentirne l'indipendenza;

3) Rafforzare e allargare la protezione della
proprieta intellettuale e delle opere dell'ingegno.

Il principio della liberta di espressione deve essan elemento
centrale della Costituzione Europea e adottateedldi internazionale.



Da questo principio discende il riconoscimento alabvranita degli
Stati nella definizione delle proprie politiche tuhli e degli
strumenti idonei a svilupparle. Escludere la prenah di una logica
mercantile significa poter continuare a disporranmbito nazionale ed
europeo di politiche e di regolamentazioni di tateldi sostegno alla
creazione e alla diffusione della propria cultura.

A livello internazionale significa esigere la cres®e di una
"Organizzazione mondiale della cultura” che sapgvarire il rispetto
della diversita culturale come obiettivo primarontrastande anche
con_normative antitrust sempre piu_rigorosedli effetti distorsivi
delle concentrazioni che sono esse stesse caosaothgazione.

Piu in generale : non accettiamo un’etica coindid@on le regole del
capitalismo liberista di mercato.

L'idolatria del mercato, la corrosione della sofigg sociale,

'omologazione culturale in nome della competitivite della

produttivita sono oggi le caratteristiche piu ewitiedi una nuova
religione laica : il tentativo della sfera econoanidi assorbire ogni
ambito della vita del’'uomo. Un processo che haa@ senza dubbio
profonde conseguenze per la societa:

E cid avviene con limporsi di poteri economici dvarsali e

sovranazionali, che prescindono dai vincoli di ogsiruttura

democratica; con la nascita di pochi mastodontigipgi della

produzione di contenuti che dominano il settoressala mondiale
sfruttando le risorse culturali e trasformandole esperienze a
pagamento, imponendo stili di vita e, nei fattgniogeneizzazione
della cultura e un pensiero unico. Perfino nelddgia la mappatura e
la manipolazione del genoma apre le porte al pestssimo concetto
che anche la vita stessa diventi merce.

Sosteniamo-_con tutte le forze {'idea che la cultura non sia una
merce.

Cio non significa dimenticare che la produzionetumalle € legata a
fattori e processi economici. La cultura ha bisogihaonvestimenti,
privati e pubblicii ma questi non possono essenealifizati
direttamente a un "ritorno”, sia esso economicalabpcitario; si deve
quindi riaffermare con forza la libertd della essiene culturale
anche e soprattutto rispetto alle sue stessedofitianziamento.

IL CINEMA

E' necessario un rilancio del cinema come industriaa diprototipi ,
capaci di rappresentare la condizione umana neiisfioiti aspetti
attraverso le differenti visioni ed esigenze espves

Impegniamoci percio con tutte le energie affinch&€astruisca una
Direttiva Europea per_il Cinema, che possa rilanciare e tutelare
I'identita originale delle diverse cinematografigapee contrastando il
predominio globale dei modelli del cinema statumste




In campo nazionale contribuiamo a promuovere fgiitistrumenti
possibili per sostenere la liberta creativa e listda cinematografica
italiana, arginando il dilagare degli oligopoli antaggio di una
autentica liberta di mercato che garantisca in agmbito del processo
creativo e della formazione del prodotto culturalealta qualita
professionale e la reale possibilita diccedere ai punti di
distribuzione (sale cinematografiche, palinsesti televisiviemnet...).

L'alternativa all'avanzata dei grandi monopoli nmm essere solo
guella del finanziamento ministeriale. E', anzndamentale partire da
una seria analisi del mercato cinematografico &adrlltura in senso
lato, per individuare tutte le possibilita di idea®, di produzione e di
diffusione del prodotto. E quindi prevedendo andpazi per le
produzioni economicamente e tecnologicamente “lexjge i
finanziamenti locali e diversificati ; la distribione piu capillare e
attraverso diversi canali come i nuovi media, latrdiuzione
indipendente e I'utilizzo dei nuovi supporti tecogici; affrontare
propositivamente le barriere che si frappongono néefficace e
produttiva circolazione nel mondo del cinema e 'detliovisivo
italiano ; ribadire la necessita di politiche cheeyedano Ila
salvaguardia dei diritti di utilizzazione ; una igseriflessione sul
multilinguismo come veicolo per permettere la frome delle opre
sugli altri mercati...

Prevedere, in sostanza, tutte le iniziative chaamubcome obiettivo

quello di affermare una sempre maggiore indipendeaz liberta
espressiva della produzione culturale.

| MEDIA TELEVISIVI

E’ piu che mai urgente fare i conti con i probleposti dallEra della
comunicazione.

| grandi mezzi di comunicazione di massa permet@li®ccidente
una capacita di penetrazione psicologica che nayghbali nella storia.
La battaglia per liberare I'Etere nel senso piutwadella parola
diventa obiettivo strategico di vitale importan£a.questo non vale
solo per il nostro Paese ma per tutte le democoaiglentali.

Fare in modo che un popolo prenda coscienza degripraempo
significa porre il primo mattone per I'affermaziom# un circolo
virtuoso : un popolo maturo che sapra scegliersrajgpresentanti di
governo e istituzionali adeguati al raggiungimedégli obiettivi piu
importanti che la realta odierna impone.

L’Etere - la televisione nell’accezione comuneonmpuod essere usato
per ubriacare di spot pubblicitari che propagand@hen benessere :
un uso distorto che rischia di distaccare l'indiwaddalla realta per
adagiarlo in una suadente, mediocre, spettacoddazeultura del
nulla.



Torniamo a riaffermare un concetto essenziale :

L'etere_ e un _bene pubblico di importanza fondamentale per la
formazione delle coscienze e I'educazione deirsenti e del gusto.
La Corte di Giustizia europea, con la sentenz&28aidttobre 1999, ha
affermato: "... La tutela dei consumatori contro gli eccesslla
pubblicita commerciale e il mantenimento di unat@egualita dei
programmi, costituiscono motivi di interesse geferahe possono
giustificarerestrizionealla libera prestazione dei servizi"

La pubblicitd non dovra piu imporre la propria lgiai palinsesti
televisivi. In tal modo i programmi delle reti nosarebbero piu
modellati solo in funzione dellaudience né gli spettatori considerati
soltanto consumatori passivi, utili esclusivamepée il loro potere
d'acquisto.

Il settore pubblico & fondamentalee deve tornare a essere uno dei
piu qualificati produttori di cultura nel Paese,bdio da
condizionamenti commerciali palesi od occulti.

In altre parole la televisione pubblica non dewvecarrere quella
privata nella caccia ai proventi pubblicitari abdmsdo
inevitabilmente l'offerta culturale nel tentativdi compiacere e
attirare settori sempre piu vasti di spettatori.

Qualita, creativita, professionalita e pluralisme@vono essere i
capisaldi del settore pubblico.

Queste caratteristiche potranno emergere risolvémdontraddizione
insita tra impegno di servizio pubblico e condattanmerciale.

Appare evidente che non puo essere compito pubsatiottare logiche
concorrenziali in ambito di raccolta pubblicitaff@erché sono esse in
primo luogo la causa di un degrado). Ma altrettavidente si profila
il pericolo che, senza di esse, il settore pubbk& condannato,
nell'odierno panorama italiano, ad una posizion&evante.

Da questo punto di vista restano irrisolti gli mégativi sulle fonti
finanziarie che devono essere adeguate a garamiirdorte presenza
del settore pubblico nei media nazionali.

E’ forte la sensazione che sia necessario poreedth un ibrido che
non soddisfa la prerogativa pubblica chiedendo umaggiore
coerenza di struttura. Sia per quanto riguardazzmi@anziari che di
gestione.

LA RAI

La Rai ha contribuito, nel bene e nel male, a feeman'identita
nazionale. Storicamente €& stata e continua adecssasiderata “il
servizio pubblico”.

Ma oggi, paradossalmente, la sua vera funzionefg@ee cioe il suo
essere servizio pubblico, generalista e popolaemevindicato come
'elemento che € causa di appiattimento e omolayezidelle
coscienze.



Questa accusa ha motivo di esistere nel momentwiinl servizio

pubblico si comporta nello stesso identico modaum televisione
commerciale: acquistando gli stessi format e fgdtanedo i palinsesti.

Ma a nostro giudizio, a fronte di un'offerta cheda un lato
frammentata e iperspecializzata (internet, carehatici, video on
demand, tv locali e regionali) e dall'altro goveendirettamente dalle
scelte dei grandi monopoli della comunicazione kadénanza (tv

commerciali e suoi inserzionisti pubblicitari), tieadizionale "offerta
Rai" dovra incrementare il proprio ruolo di "fanatcira”.

Non vogliamo riproporre il vecchio concetto di T¥aional-popolare,
ma affermare l'esigenza di un servizio pubblico sheivolga agli

spettatori come collettivita, unita da un'identtdturale multiforme e
da valori comuni, cercando di stimolare lintellige e lo spirito
critico a differenza delle tv commerciali e dei muonedia che si
rivolgono a gruppi piu o meno grandi di utenti/olieper sfruttare al
massimo le capacita di potenziali consumatori.

LO STUDIO DEL CINEMA E DELL'AUDIOVISIVO NELLE SCUOLE

Anche al fine di valorizzare e difendere la funaodella Scuola
Pubblica, continueremo a batterci per introdurriéarseuola lo studio
del linguaggio del cinema e dell'audiovisivo, fia grimi anni dell’eta
scolare, come forma di espressione della cultunateooporanea.
Riteniamo sia fondamentale, oggi piu che mai, inaeg ai giovani i
media e“nei media”’, per coltivare in loro un approccio critico
allinformazione e al messaggio audiovisivo in serato (oltre
I'ambito strettamente cinematografico).

LA CONSERVAZIONE

Il cinema, alla pari di altre forme di espressi@né’arte, € un bene
prezioso che va conservato e, quando necessagiaurato.

Troppo spesso ci siamo imbattuti in opere cinemafadne
significativamente compromesse per incuria o rgasdgli interventi
di restauro: vere e proprie opere darte altametégradate o,
addirittura, non piu recuperabili, a causa del depento in cui versa
il negativo originale.

Consideriamo la consuetudine di abbandonare I'ogieematografica
a se stessa una vera e propria negligenza detlezishi preposte alla
conservazione dei Beni culturali. Negligenza anpar grave e
immotivata da quando le opere cinematografiche stete inserite tra
le competenze del Ministero per i Beni e le Atav@ulturali.
Dobbiamo proteggere e conservare le opere cinemadicitze non solo
per il rispetto che dobbiamo al nostro patrimonitiwzale, alla liberta
di espressione, allo scambio di idee con altreucelltma anche per
garantire un contributo concreto al valore econon@iéndustriale del
cinema.



L’'unico modo per poter garantire longevita alle tr@®pere - con le
tecnologie attuali - € quello di trasferire tuttdilm, su un sistema che
si chiama Silver Master Separation, che consisteprendere un
immagine a colori, scinderla nei tre colori prim&ascrivendola in
bianco e nero su tre matrici diverse. Essendord aegento quindi un
metallo, non si decolora nel tempo, e puo duraatmfino a che non
si vuole ricomporre 'immagine originale.

La nostra proposta & quella di destinare, gia retgntivo di un film,
una somma che garantisca l'uso di tale sistemartiarvazione. O, in
alternativa, affidare alla Cineteca nazionale Isgpomsabilita di farsi
consegnare un internegativo del film e garantieneonservazione.

In Italia, nonostante le sovvenzioni ricevute, lagfeca nazionale non
possiede alcun film che sia stato riversato corstgugistema.

Tutto il processo di restauro fatto fin ora é itifablo una parte di
guello che si puo e si deve fare.

NUOVE TECNOLOGIE E NUOVE PROSPETTIVE

Oltre che da un punto di vista “fisico”, il cinemigaliano va
salvaguardato anche sul piano della disponibiligi diritti di
utilizzazione. Mentre, infatti, di tutti gli altbeni culturali lo stato
assume di diritto la proprieta per poterli mettemisposizione di tutti,
i diritti di utilizzazione del patrimonio cinematagico italiano sono
in mano a privati che di fatto ne impediscono lkanzione, né per
fini di documentazione, né, tanto meno, per fininoeerciali. Fino a
0ggi abbiamo assistito a una vera e propria svendi diritti di
utilizzazione dei film italiani, che finiscono a ittinazionali della
comunicazione che spesso hanno tutto l'intereseaeali chiusi in un
cassetto. Gran parte del patrimonio cinematograficaiano,
soprattutto quello del passato, che costituiscealore e una eredita
culturale per il nostro paese, rischia cosi di amdiefinitivamente
disperso

E’ quindi estremamente urgente che le istituziorsensibilizzino a
guesto problema e comincino a trattare il film &saente come gli
altri beni culturali, a considerare - e quindi detare - le opere
cinematografiche di interesse culturale internaali®@al pari delle altre
opere d’arte, recuperando i diritti di utilizzazeorper il mercato
planetario dei film italiani - nonché dei film proid con il contributo
pubblico, per i quali lo stato potrebbe esercitame diritto di
prelazione sull'acquisto dei diritti di utilizzazie estera - e
permettendone la continuita della circolazione.

Una tale politica sarebbe un primo gesto concretoisposta alle
pressioni uniformanti dell'industria culturale dorante, il tentativo di
rendere la comunicazione un fenomeno globale imtgueeciproco e
quello culturale un vero scambio e non un gesttaterale.

Se si vuole garantire la coesistenza del maggionena di modelli
culturali possibili, occorre guardare alla circotaee delle opere come
a un fenomeno fondato su un criterio di ampia reciipa.

E’ necessario quindi che il cinema italiano avviadase dinamica che



abbia come obbiettivo I'allargamento del suo spazimercato al di
fuori dei confini nazionali, con una penetraziorgesnatica negli altri
mercati, attraverso la strutturazione di una sacdit distribuzione
internazionale che provveda atleganizzazione e alla gestione di un
sistema distributivo delle opere cinematografiche taliane,
doppiate nelle lingue di destinazione, su nuovi meati, attraverso

i nuovi sistemi di diffusione E’ quindi altresi necessario strutturare
un sistema di diffusione internazionale basato su noarketing
strategico che punti si alla distribuzione in sat@ che soprattutto
guardi ai nuovi sistemi (Home-video, Tv-cavo, Dimternet), che non
solo hanno ormai superato del 200 per cento gédsicdelle sale, ma
che possono costituire un canale per creare um gugh’abitudine in
un pubblico che non conosce la nostra cinemat@geafcreare una
consuetudine con una “immagine” del nostro paegedah cinema si
allarghi alla produzione italiana - culturale e nerin senso piu
generale.

Su queste direttrici proponiamo la creazione diftmrum permanente
per il cinema e l'audiovisivo"; ossia un organisrdp studio e di
aggiornamento costante sulle nuove tecnologie,nsovi mezzi di
finanziamento, produzione e diffusione, gestiteedponenti di tutte le
categorie professionali che realizzano prodotti@usivi; un luogo di
elaborazione che sia fonte di progetti comuni déegortare il punto di
vista dei realizzatori nelle sedi istituzionali r@mli e internazionali.



